


EXPO - téma

+EXPO je akci, na které by Ceska republika

neméla chyhét,”

VSeobecnd svétova vystava EXPO 2010 je v plném
proudu a €esky pavilon se jiZz miZe py$nit tfimilion-
tym navstévnikem. Stal se jim pan Pat Zhong,
odbornik na informaéni technologie z Sanghaje,
kterého do Eeského pavilonu nalakaly hokejové
puky na fasadé.

To, Ze je Cesky pavilon pro navstévniky velikou
atrakcf, nenf pochyb. Do jaké miry ho ale znaji oby-
vatelé Ceské republiky a co si mysli o G&asti Ceské
republiky na V&eobecné svétové vystavé v Sangha-
ji, to bylo predmétem druhé viny Setfenf, ve které
byl sledovéan vyvoj znalosti a hodnoceni EXPO
2010 a povédomi v souvislosti s Ceskym narodnim
dnem, ktery se konal 17. kvétna 2010.

Vyzkum, ktery realizovala pro Kancelar generalniho
komisare spoleénost Ipsos Tambor mezi 1 000
obyvateli, dokazuje, Ze si Cesi uvédomuji dileZitost
prezentace Ceské republiky na Svétové vystavé
EXPO 2010. Celych 91 % Cechil se domniva, Ze diky
G&asti na EXPO 2010 muize Ceska republika nava-
zat obchodnf kontakty s firmami v Ciné a celé Asii,
pfigemZ o vhodnosti Ciny jako obchodniho partne-
ra je presvédceno 80 % dotazanych. Prezentace
firem v rdmci EXPO 2010 je prileZitosti ukazat se
na asijském trhu a predevsim pfileZitosti navazat
vztahy pro budouci spolupréci. ,Cina je svétovym
vyrobcem a drtiva vétsina ceskych podnikatell

Souhlasite s vyrokem ,Na akci typu
SV EXPO by CR neméla chyb&t"?
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Cesi si mysli, Ze na akci typu SV EXPO by CR neméla chybét.

(zdroj: Vyzkum Ipsos Tambor, kvéten 2010)
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v Cin& nakupuje. Pro zapadni svét pFichazi dlouho
ocekavana doba, kdy je mozné na miliardovy &insky
trh prodavat zapadni zboZi," fika Vit Vojta, ekono-
micky a pravni poradce pro asijské trhy. O tom, Ze
je EXPO spravné vynaloZenou investici, je pfesvéd-
¢eno 88 % obyvatel a 83 % dotazanych si mysli, Ze

se nejedna o zbyte€né vynaloZené penize.

Z vyzkumu dale vyplyva, Ze na zékladé struéného
predstaveni VSeobecné svétové vystavy EXPO
2010 dokazalo tuto vystavu spontanné jmenovat
73 % populace, coz predstavuje narlst oproti
minulé vIné o 46 procentnich bodl. Podobny
narlst byl zaznamendn u otédzky tykajici se mista
kondni Svétové vystavy EXPO 2010. To zna podle
posledniho Setfeni 72 % populace, coZ predstavuje
narlst oproti minulé viné o 66 procentnich bodd.

Dalsf oblasti, kterou vyzkum zkoumal, byla znalost
ceského pavilonu a vystavovanych exponatd.

V této souvislosti se lidem nejéastéji spontanné
vybavila zlata slza LacrimAu (23 %). Druhym,
nejéastéji jmenovanym v souvislosti s €eskou
expozici, byl KarlGv most (18 %) a tfetim exteriér
pavilonu vyrobeny ze 42 000 hokejovych puki
znazoriiujici mapu Starého Mésta prazského

(15 %). Dale byla jmenovéna Geska kultura, Geské
pivo, vysoka navstévnost, pouliéni divadlo nebo
Plody civilizace.

EXPO 2010 vsak neni pouze mistem, kde se zemé
prezentuji prostfednictvim svych pavilont. Kazda
zemé& ma také svij narodni den, ktery Ceské
republice pfipadl na 17. kvétna. Minutu po ptlnoci
na 17. kvétna se Sanghajska televizni véZz — symbol
tohoto dvacetimilionového mésta - rozzéfila

v barvach Ceské republiky. Béhem Ceského narod-
niho dne se eska expozice prolinala do rliznych
mist vystavis§té a pripravila pro ndvstévniky
zajimavou podivanou. Tu reprezentovalo na 150
¢eskych umélcl. Mezi ty, které si lidé v priizkumu
nejéasté&ji vybavili, patfil Pavel Sporcl, Gipsy.cz,
Dan Barta ¢i 4TET Jifiho Korna. Obecné si lidé

v otazkach tykajicich se narodniho dne, nejéastéji
vybavili €eskou hudbu, kulturnf pfedstaveni nebo
¢eskou kuchyni.

Pokud bychom se zédvérem zamé¥ili na celkové
vniméni G&asti Ceské republiky na Svétové vystavé
EXPO 2010, z vyzkumu vyplyva, Ze je obyvateli
hodnocena velmi pozitivné. Celych 91 % dota-
zovanych si mysli, Ze by naSe zemé na akcich

typu EXPO 2010 rozhodné neméla chybét a 87 %
obyvatel souhlasf s tim, Ze pravidelna G&ast Ceské
republiky na predchozich VSeobecnych svétovych
vystavach EXPO prispéla k pozitivnimu vniman{
zemé ve svété.

Cechiim se v souvislosti s Eeskym pavilonem
nejcastéji vybavi nasledujici exponaty*:

w Zlata slza

M Reliéfy z Karlova
mostu

& Fasada z puki

m Ceska krajina z
kokpitu letadla

*Prvni Etyfi nejcastéji jmenované. Procentudini hodnota ze vSech respondentt.

(zdroj: Vyzkum Ipsos Tambor, kvéten 2010)



Novinky ze Sanghaje

Mladi umélci prezentovali
hudbu z celého svéta

0d 4. do 18. Cervence se v ramci akce ,Mladé
Expo” pFedstavila fada mladych umélct z celého
svéta. Na Exposition Square vystoupi vice nez

2 000 studentt z rGznych vysokych $kol a aka-
demif, napfiklad z univerzity v Sydney, Pekingu,
Hong Kongu, Dénské kréalovské akademie hudby,
Londynské krélovské akademie, Taiwanské univer-
zity, z univerzit Harvard, Yale a z celé fady dal$ich
instituci. Zaznélo zde mnoho hudebnich Zénri
modernich i klasickych - jazz, rock, folk, klasicka

hudba nebo napfiklad choral.

Harfistky z Univerzity v Arizoné

Partneri EXPO
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N
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~Den Mandely” vita
dobrovolniky

»Den Mandely” v pavilonu JAR

Pavilon JAR v €ele s generalnim konzulem pofadal
18. Eervence charitativni akci ,Den Mandely”. Jejim
Gcelem bylo pfipomenout €iny Nelsona Mandely,
kterymi pFispél ke svétovému miru. 18. Gervenec
byl sou¢asné dnem Mandelovych 92. narozenin.
Poprvé byl ,Den Mandely” pofadan pod zastitou
Organizace spojenych narod@ (OSN) a poprvé

také v Sanghaji. Navitévniky a dobrovolniky, kteFi
se zlEastnili charitativnich aktivit béhem ,Dne
Mandely” pFivital Vika M. Khumalo, generalini
konzul JAR.

itovky Saariense na

Soucasti sortimentu obchodu s darkovymi pred-
méty v ¢eském pavilonu na EXPO 2010 jsou i tzv.
sitovky — sitové tasky, které se v €eskych zemich
vyrabi s prestavkou od 30. let minulého stoleti.
Jejich vyrobcem a soucasné partnerem EXPO 2010
je firma Saariense. Ta vlastni patent na technologii
vyroby téchto tasek od roku 2008 a prostrednic-
tvim svych obchodnich partnerd je distribuuje pod
ochrannou zndmkou Saariense kromé Ceské repub-
liky napfiklad i do Polska, Ruska nebo Australie.

Jako partner EXPO 2010 dodala firma Saariense
celkem 20 000 kust sitovek, které z €asti vyuZivaji
¢esti organizatofi jako soucast propagacnich
materidld, z €asti jsou artiklem obchodu s darko-
vymi pfedmé&ty v rdmci expozice Ceské republiky.
Soucasti spoluprace firmy na EXPO 2010 je také

Zdravotni sestFicka
zvitézila v soutézi
slovenského pavilonu

Sanghajska zdravotni sestFicka se stala diky svym
znalostem a krdsnému hlasu vitézkou soutéze
krasy, kterou usporadal slovensky pavilon na EXPO
2010. Shen Jin nejlépe odpovédéla na védomost-
ni otazky o Slovenské republice a EXPO 2010

a zazpivala lidovou pisefl své zemé. Porazila tak
16 konkurentek a ziskala titul ,Miss navstévnice
slovenského pavilonu”.

Vitézka soutéZe krasy ve slovenském pavilonu

EXPO 2010

tzv. Den Saariense, ktery probéhne v srpnu 2010.
Béhem tohoto dne se setkaji zastupci firmy s pfi-
padnymi obchodnimi partnery a projednaji podmin-
ky vstupu firmy na ¢insky a asijsky trh. V sou€asné
dobé totiZ probihé na Gzemi Ciny pouze samotna
vyroba. Sitové tasky nejsou pro obyvatele Ciny
neznamé, jejich bavinénou formu jsou zvyklf vyu-
Zivat takrka kazdodenné. Saariense v3ak vsazi na
svou modernizovanou technologii, diky které jsou
sitovky ve srovnani s éinskou konkurencf leh¢i,

Xixe Xy

skladnéjsi a s delSi Zivotnosti.

[ [SAARIENSE



Cinsti navstévnici jsou velice zvidavi

To je jeden z mnoha osobnich poznatki Miloslavy
Kumbérové, vykonné Feditelky pavilonu Ceské re-
publiky na EXPO 2010 v Sanghaji, ktera se s nami
v nasledujicim rozhovoru podélila o své dojmy

z Geského pavilonu, zkuSenosti s ¢inskymi na-
vitévniky nebo nabidla srovnani s EXPO v Aichi.

Jak byste zhodnotila dva a piil mésice fungovani
éeského narodniho pavilonu na EXPO 20107?
Myslim si, Ze za ¢esky pavilon na VSeobecné svétové
vystavé EXPO v Sanghaji nejlépe hovofi &isla o nasi
navstévnosti: k dnednimu dni (21. 7.) m&me celkové
pres 3,5 milionu lidi. Vzhledem k tomu, Ze jesté
nejsme ani v poloviné trvani vystavy, povaZzuji to za
velky Gspéch nasi expozice a mam z toho radost.

Co vas nejvice na EXPO 2010 prekvapilo?
Prekvapilo mne, jak dobfe a citlivé ¢insti navstévnici
reaguji na nase doprovodné programy. Kdykoliv
méme na Evropském namésti kulturni akci, celé se
zaplni a divaci pozorné sleduji pfipraveny program.
MimoFadny dspéch zaznamenal Cesky nérodni den,
koncerty sou¢asné hudby i sportovni vystoupeni
nejlepsich ceskych foothagistt — nynf pfipravujeme
Tydny Eeského designu, kdy ve spolupraci s deseti
prednimi ¢eskymi designéry bude v pavilonu pred-
stavena vystava s nazvem Archiv zézrakd. Soucésti
TydnG ceského designu bude i tzv. Czech Fashion
Week, béhem kterého se v prestizni Sanghajské
galerii Bund 18 predstavi exkluzivni kolekce Eeskych
médnich navrhari.

Vitala jste jubilejni navstévniky ceského pavi-
lonu. Méla jste moZnost se jich zeptat, pro¢ se
rozhodli navstivit pravé nas pavilon a jak se jim
libil?

Ano, 19. €ervna jsme privitali jiZ naSeho t¥imilion-
tého navstévnika, ktery dle svych slov do Eeského

pavilonu zavital, protoZe jej zaujaly hokejové puky
na nasi fasadé. Pavilon vSichni ,jubilejni” ndvtévnici
chvalili — cenili si toho, Ze je pIny riznorodych na-
padt, mohou se zde zaroveii pobavit, ale i dozvédét
se néco nového o nasi zemi.

Ceskou republiku jste na EXPO zastupovala
rovnéz v Aichi. MiiZete srovnat nasi expozici

v Sanghaji pravé s tou v Aichi? V em je zakladni
rozdil?

Zasadni rozdil je predevsim ve velikosti expozice.
N&$ pavilon zde v Sanghaji zabira 2 000 m?, co? je
témérF dvojndsobna plocha oproti nasi prezentaci

v Japonsku. Celkové predstavujeme 22 exponatd,
navstévnost je mnohondsobné vyssi: V Aichi Gesky
pavilon za Sest mésict navstivil jeden milion sedm
set tisic lidi, v priméru se v pavilonu pohyhovalo
okolo 10-12 tisic osob, momentalni navstévnost
¢ini v prdméru 50-55 tisic lidi, oproti pfedpokla-
danym 25-30 tisictim. Stejné jako v Aichi je nase
expozice koncipovana jako otevieny prostor, kterym
mohou lidé volné prochazet a nejsou omezeni

v pohybu, coZ je pro plynuly provoz expozice zcela
zasadni. Oproti Aichi jsme rozsifili expozici o prostor
tzv. Multimedia Hall, ktery ndm umoZiiuje rozsi¥it
nasi Gcast o doprovodné programy, kterymi jsme

v Sanghaji zcela jedine&ni, a o prostor tzv. Meeting
Roomu, ktery slouZi pro ekonomickou propagaci
nasich partnerd a eskych firem.

Jak se lisi vnimani Geské Gi€asti na EXPO 2010
u navstévnikl? V éem jsou €insti navstévnici
odli$ni od japonskych?

zvidavi, chtéji si v§e sami osahat, vyzkouset, pfijit
vSemu na kloub, v éemZ jim nase expozice vychazi
maximalné vstfic, jsou mj. interaktivni exponaty,
coZ navstévnici velmi oceriuji. Zaroven jsem rada,

Zakladni fakta o EXPO 2010 Sanghaj

Termin EXPO 2010 v Sanghaji:
Pocet tiéastniki:

Ocekavana navstévnost:
Hlavni téma:

Téma ceské narodni Gicasti: Plody civilizace
Rozloha pavilonu CR: 2000 m?
Lokace pavilonu:

Névstévnost pavilonu CR:

Pro dalsi informace kontaktujte:

1. kvétna 2010-31. fijna 2010
192 zemi a 50 mezinarodnich organizaci
historicky rekordnich 70 miliond; podle odhadi budou 90 % tvoit Cifiané

Better City — Better Life (LepSi m&sto — lepsi Zivot)

rekord ke dni 26. 6. inil 64 613 lidi

Ze tento ,nadpor” navitévnikl — kazdy den do pavi-

lonu dorazi v priméru pres 54 tisic lidi — zviadame
velmi dobFe po strance ddrzby.

Ktery exponat se vam v Eeském pavilonu osobné
libi nejvice?

Kromé téch ,klasickych” exponatd jako je Dotek
Stésti nebo LacrimAu se mné osohné velice libf
kaleidoskop, ktery zobrazuje Perly Ceské republiky

a mimoradnda umélecka dila od Jakuba Neprase —
+Aura komunikace” nebo ,Jeden sv&t, mnoho kultur,”
ktery mohou sledovat i navstévnici nasi restaurace
Czechia, ktera je od expozice oddélena pouze pro-
sklenou sténou.

Navstivila jste také jiné pavilony Géastnickych
statd na EXPO 2010, a ktery na vas piisobil
nejzajimavéji?

Velice zajimava je Velka Britanie — seminkova kated-
réla, kde je zhruba 60 tisic rostlinek ukryto ve spe-
cidlnich prahlednych prutech, které tvofi samotny
pavilon. Italsky pavilon mne zaujal svou pestrosti.
Najdete v ném zelené Ferrari, $aty italskych médnich
tvirel, Vespu nebo téstoviny. Dalsi pavilony stoji
té% za zhlédnuti: Oman, Spanélsko, Némecko...

Jsem velmi rada, Ze v tak velké konkurenci si témér
13 % vSech navstévnikl vystavisté najde kazdy den
cestu do naseho pavilonu.

u hlavniho vehodu do zény C u stanice metra Shibo pfimo u sestupu z hlavni komunika&ni tepny ,Skywalk” na ,European Plaza”

Jifi FrantiSek PotuZnik, manaZer marketingu a komunikace, tel.: +420 221 610 280, mobil: +86 135 01 76 44 19, e-mail: potuznik@czexpo.com
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